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Baggrund

Hvem er egentlig deltidslandmaendene pa Djursland? Hvad interesserer de sig for, hvad bruger de
landboforeningen til, hvor sgger de radgivning, og hvilke gnsker til arrangementer har de?

Spgrgsmal som disse gnskede Deltidsudvalget i Djursland Landboforening svar pa, efter udvalget var blevet
dannet i 2012. Som en af sine fgrste aktiviteter tog udvalget derfor initiativ til en markedsanalyse.

Fra begyndelsen af november 2012 og frem til 8. februar 2013 kunne alle Djurslands deltidslandmand
besvare et spgrgeskema pa landboforeningens hjemmeside, uanset om de var medlemmer af foreningen
eller ej. Spprgeskemaet og en opfordring til at deltage blev annonceret og omtalt i relevante blade, aviser
og hjemmesider.

| alt 97 personer har brugt spgrgeskemaet, og deres svar er grundlag for denne rapport. Nogle fa af
deltagerne (ogsa kaldet respondenterne) svarede kun pa en del af spgrgsmalene, men langt de fleste
svarede pa alle. Antallet af svar fremgar under omtalen af de enkelte spgrgsmal.

En del af spgrgsmalene var udformet med forskellige svar, som respondenterne skulle give karakterer pa en
skala fra 0 til 5, med O for ingen interesse eller relevans, og 5 som det mest interessante/relevante.
Svarene pa disse spgrgsmal er i naervaerende rapport omregnet til point, saledes at et kryds ved 5 giver 5
point osv. Derefter er respondenternes point lagt sammen, hvorved der dannes et samlet billede af alle
svarene.

Ud fra markedsanalysens datamateriale har freelance journalist og kommunikationskonsulent Per Henrik
Hansen skrevet denne rapport.
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1. Resume og konklusioner

Kapitel 2, hvem deltidslandmandene er: Traekker vi oplysningerne om de djurslandske deltidslandmasnd
lidt hardt op og tegner et billede af den typiske deltidslandmand pa Djursland, ser vi en midaldrende mand
med en videregaende uddannelse, som har boet pa landet i mindst 11 ar.

Han har ikke nogen landbrugsfaglig baggrund, og han opfatter mere sig selv som Ipnmodtager eller
selvstaendig erhvervsdrivende end som landmand. Han har valgt at bo pa landet pa grund af naturen og de
gode rammer, som et mindre landbrug giver for familielivet.

Der hgrer op til 25 hektar jord til ejendommen.

Men som med alle skarpt optrukne billeder, er der mange flere facetter i den virkelige verden. Der findes
saledes ogsa deltidslandmaend som er kvinder, unge, er ufagleerte eller har en landbrugsfaglig baggrund, og
der er deltidslandmaend med en steerk motivation til at drive en rentabel landbrugsdrift pa over 100 hektar.
De er bare i mindretal.

Kapitel 3, deres interesser i forhold til landbruget: Her er det naturen der star gverst pa listen. Dette er i
god overensstemmelse med at det ikke er landbruget som erhverv, men de mere blgde veerdier, der er den
vigtigste motivation til at bo pa landet for den typiske deltidslandmand.

Dog er det ogsa veerd at laegge meerke til, at nummer to pa interesselisten er et klassisk landbrugsfagligt
emne, nemlig planteavl.

Derefter kommer selvforsyning som nummer tre. Det vil sige, at gnsket om at producere familiens egne
fedevarer betyder relativt meget for en hel del deltidslandmaend.

Kapitel 4, foretrukne steder at sgge efter information: De traditionelle landbrugs-fagblade holder skansen
som deltidslandmandenes foretrukne kilde til informationer. Men bladene er skarpt forfulgt af forskellige
internetsites. Isaer Google og tilsvarende sggemaskiner er naesten lige sa meget benyttet til informations-
spgning som fagbladene. Men ogsa Landbrugsinfo, Djursland Landboforenings hjemmeside og Videncentret
for Landbrugs hjemmeside bliver brugt flittigt.

Kapitel 5, hvor sgger deltidslandmaendene radgivning: En tredjedel af deltagerne i undersggelsen klarer sig
helt uden radgivning. Ud af de to tredjedele, som s@ger radgivning, bruger de 85 procent, svarende til 52
personer, Djursland Landboforening. 31 af disse 52 deltidslandmaend sgger ogsa radgivning andre steder.
Det geelder isaer revisorbistand, som de far hos private revisorer eller i andre landboforeninger.

De afdelinger i Djursland Landboforening, som deltidslandmandene bruger mest, er Planter og @konomi.
De bliver begge brugt af flere end 30 ud af 50, der far radgivning i foreningen.

| betragtning af at natur topper listen over deltidslandmandenes interesser, kan det undre at kun et
mindretal — 15 ud af 50 — s@gger radgivning hos afdelingen Natur. Det ma tolkes som et udtryk for, at
interesse ikke er ensbetydende med et gnske om at ga i gang med naturplejeprojekter eller lignende.
Deltagerne i undersggelsen sgger ogsa radgivning og sparring andre steder end hos professionelle. Faktisk
er internettet og nabolandmaend de mest populaere svar pa spgrgsmalet om, hvor de sgger radgivning og
sparring. Djursland Landboforening er det tredje mest brugte svar, og dernaest kommer "Hos firmaer hvor
jeg kgber varer’ og 'Venner og familie’.

Kapitel 6, hvad de sgger radgivning om: Skat/regnskab/gkonomi samt planteavl er de omrader, hvor
undersggelsens deltagere hovedsageligt s@ger radgivning og sparring. Dernast kommer forsikring og
pension samt jura. Fgrst pa femte pladsen kommer husdyrproduktion.

Kapitel 7, deres forventninger til radgivningen: Kvalitet og trovaerdighed er de egenskaber som
respondenterne lsegger mest veegt pa i deres forventninger til radgivningen. Men ogsa personlig kontakt og
det kun at have én kontaktperson har stor betydning.

Kapitel 8, mgder og arrangementer: Den klart mest populzere type arrangement er et aftenmgde med
foredrag om et enkelt emne. Godt 75 procent foretraekker denne type. Lidt under 50 procent er
interesserede i at deltage i Erfa-grupper eller faglige netvaerk, og 35 procent vil gerne mgde op til en
konference med flere faglige indlzeg.



2. Hvem er deltidslandmandene pa Djursland?

Det korte svar er, at det er en meget blandet gruppe, nar man ser pa interesser, uddannelsesmaessig
baggrund, alder og andre faktorer. Men den store blandede gruppe kan deles op i mindre grupper, hvoraf
nogle er klart stgrre end andre.

Ser man pa kgn, er der langt overvejende tale om maend. Af de 81, der svarede pa dette spgrgsmal i
undersggelsen, er de 66 mand og 15 er kvinder. | procenter svarer det til 81,5 % mand og 18,5 % kvinder.

Aldersmaessigt er den gennemsnitlige deltidslandmand pa Djursland kommet godt over ungdommens var.
Som det ses i Figur 1, er cirka en tredjedel i 40’erne, en anden tredjedel er mellem 51 og 60 ar, og en
fierdedel er 60 ar eller ldre.

Figur 1: Aldersfordeling . 81 respondenter.
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Med en stor overvaegt af midaldrende og &ldre, og man ma formode veletablerede mennesker, er det ikke
overraskende, at hele 84 procent har boet pa landet i over 10 ar. Der er dog ogsa deltidslandmand, for
hvem det er nyt at bo pa landet og arbejde med jord og husdyr. Sdledes har 7 procent af samtlige 97, der
deltog i undersggelsen, boet pa landet i mindre end 6 ar.

Uddannelsesmaessigt er der en lille overvaegt af personer med mellemlang eller lang videregaende
uddannelse. De udggr tilsammen 52 procent af de 81, der svarede pa spgrgsmalet om uddannelse. De to
grupper af henholdsvis fagleerte og personer med kort videregaende uddannelse udggr tilsammen 40
procent. Tallene for uddannelse skal dog tages med et vist forbehold, da et spgrgeskema som i denne
undersggelse formentlig appellerer mest til folk med en boglig baggrund. Det vil sige, at gruppen med faglig
eller ingen uddannelse kan vaere stgrre, end det fremgar her.




Figur 2: Afsluttet uddannelse. 81 respondenter.
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32 af 81 respondenter, svarende til 39,5 procent, har en landbrugsfaglig baggrund. For eksempel fra
landbrugsskole. De gvrige 60,5 procent har ingen landbrugsfaglig baggrund.

Hvad betragter deltidslandmaendene sig selv som? Ser de f@rst og fremmest sig selv som deltidslandmand,
lsnmodtager eller selvsteendig erhvervsdrivende?

Det har 93 svaret pa i undersggelsen. Som det ses af Figur 3, er det lidt mindre end en fjerdedel, der ser sig
selv som fgrst og fremmest deltidslandmand.

Figur 3: Svar pa spgrgsmalet: Hvad betragter du dig selv som? 93 respondenter.
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At sa forholdsvis fa primaert betragter sig selv som deltidslandmand hanger godt sammen med, at de
vigtigste motiver til at bo pa landet er herlighedsveaerdier og udfoldelsesmuligheder i fritiden samt det gode
familieliv. Hvorimod kun et mindretal er drevet af gnsket om at have en landbrugsproduktion pa den ene
eller anden made. Det fremgar af Figur 4.

Figur 4: Svar pa spgrgsmalet: Hvorfor har du valgt at drive landbrug og/eller bo pa landet? 91 respondenter.
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Langt over halvdelen har en ejendom pa under 26 hektar. 22 ud af 100 driver endda under 2 hektar, mens
lidt feerre — 18 ud af 100 — driver mere end 50 hektar.

Figur 5: Stgrrelsen af ejendomme. 95 respondenter
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3. Hvad interesserer de sig for?

Under spgrgsmalet "Hvor interessant er fglgende omrader for dig inden for dit landbrug’ blev deltagerne i
undersggelsen bedt om at vurdere 13 interessefelter pa en skala fra 0-5. Teaeller man svarene sammen, far
man de tal, der fremgar af Figur 6.

Som det ses er topscoreren Natur med 300 point. Det svarer til at undersggelsens deltagere i gennemsnit
vurderede Natur til 3,4 pa 0-5 skalaen. Planteavl scorer naesthgjest med 263 point, svarende til et
gennemsnit pa 3,0.

Mens de to gverste pa interesselisten saledes falder indenfor almindelig landbrugsradgivnings rammer,
falder nummer tre pa listen — selvforsyning — udenfor rammerne. | hvert fald hvis begrebet selvforsyning
skal forstas som produktion af fgdevarer til eget forbrug.

Da en sadan produktion foregar i langt mindre skala end de produktioner, som radgivningen normalt drejer
sig om, kan der muligvis vaere et uopfyldt behov for radgivning om produktion i selvforsynings-skala.

Figur 6: Vaegtning af interesseomrader. Tallene for neden viser antal point afgivet af 89 respondenter.
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4. Hvor sgger de informationer?

Som det ses i Figur 7 er de gode gamle trykte fagblade det mest populaere, nar deltidslandmeaendene s@ger
efter informationer af betydning for deres landbrug. 300 point far de, svarende til et gennemsnit pa 3,5 pa
0-5 skalaen.

Men de klassiske fagblade bliver skarpt forfulgt at internettet. Iseer Google og lignende sggemaskiner er
populaere og far en score pa 278 point (i gennemsnit 3,2). Internet-sggningernes popularitet haenger
utvivisomt sammen med flere ting: De er gratis, de kan foretages, lige nar behovet opstar, og med lidt
gvelse kan en sggning malrettes meget preaecist, efter hvad man gnsker at fa noget at vide om.

Nr. to og tre pa listen er henholdsvis websitet Landbrugsinfo og Djursland Landboforenings hjemmeside. Og
som nummer fire kommer Videncentret for Landbrug, hvormed formentlig menes Videncentrets
hjemmeside. Altsa er der fire lokaliteter pa internettet blandt de gverste fem pa listen over foretrukne
steder for sggning af information.

Figur 7: Foretrukne steder at sgge information. 86 respondenter.
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5. Hvor sgger de radgivning?

Naesten to tredjedele af respondenterne (63 procent) bruger radgivning, de sidste 37 procent ggr ikke.
Blandt de to tredjedele, der sgger radgivning, er Djursland Landboforening ret populaer. 34 procent af dem
sgger kun radgivning her, 51 procent sgger radgivning bade her og andre steder, mens 15 procent kun
sgger radgivning andre steder.

| faktiske tal er der 52 respondenter, der sgger radgivning i Djursland Landboforening. 21 af dem far kun
radgivning her, 31 ggr det ogsa andre steder.
Figur 8 viser hvilke afdelinger de 52 benytter sig af.

Figur 8: Deltidslandmaendenes brug af de forskellige afdelinger i Djursland Landboforening. 50 respondenter.
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Som navnt er der 31 respondenter, som bruger radgivning i Djursland Landboforening, men ogsa sgger
radgivning andre steder. Desuden er der 9 respondenter, som udelukkende far rddgivning andre steder.
Figur 9 viser hvilke radgivere der bliver sggt udenfor Djursland Landboforening.

Som det ses, er det isaer populaert at sgge revisor-radgivning udenfor den lokale landboforening.

Figur 9: Benyttet radgivning fra andre end Djursland Landboforening. De rgde sgjler viser respondenter som slet ikke sg@ger
radgivning hos Djursland Landboforening (9 respondenter). De bla sg@jler angiver dem som ogsa bruger Djursland Landboforening
(30 respondenter).
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Respondenterne er ogsa blevet spurgt mere bredt om, hvor de oftest sgger radgivning og sparring. Ved
dette spgrgsmal har de faet flere svarmuligheder, som de skulle placere pa en 0 til 5 skala. Det samlede
resultat ses i figur 10.



Det er veerd at laegge meerke til, at bortset fra Djursland Landboforening (som er nummer tre) er de fem
gverste pa listen gratis kilder til radgivning og sparring. Tallene forneden angiver antal point.

Figur 10: Kilder til radgivning og sparring, sat op efter popularitet. 85 respondenter.
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6. Hvad sgger de radgivning om?

Som det ses i Figur 11 er der seerligt to omrader, hvor deltidslandmandene sgger radgivning:
Skat/regnskab/@konomi og planteavl.

Pa de naeste pladser kommer yderligere to ikke-landbrugsfaglige omrader: Jura og forsikring/pension.
Sammenligner man Figur 11 med den prioriterede liste over hvad der interesserer deltidslandmaendene (se
kapitel 3), er det pafaldende, at kun planteavl har samme placering pa de to lister, nemlig som nummer to.
Pa interesselisten er topscoreren natur, men det emne er kun nummer seks, nar man spgrger hvad
deltagerne i undersggelsen sgger radgivning om.

Og selvforsyning er nummer tre pa interesselisten, men pa det omrade findes der slet ikke radgivning, og
det er derfor ikke med i Figur 11.

Figur 11: Omrader hvor deltidslandmaend hovedsageligt sgger radgivning. 84 respondenter.
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7. Hvad er deres forventninger til radgivningen?

Radgivningens kvalitet og trovaerdighed er helt afggrende for deltidslandmaendene. Begge de to
egenskaber scorer i gennemsnit over 4 pa 0-5 skalaen, nar undersggelsens deltagere praesenteres for
forskellige svar pa spgrgsmalet "Hvad er mest afggrende for den radgivning, du gnsker at modtage?’ Det er
de hgjeste gennemsnit i hele undersggelsen og dermed de mest entydige svar.

Men ogsa den personlige kontakt og det kun at have en enkelt kontaktperson betyder meget for mange af
deltidslandmandene.

Figur 12: Det mest afggrende for den radgivning, respondenterne gnsker at modtage. 83 respondenter.
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8. Hvilke mgder og andre arrangementer gar de til?

40 ud af 81, der svarede pa et spgrgsmal, om de har deltaget i et arrangement i Djursland Landboforening
inden for det seneste ar, svarede ja.

Blandt de 41, der omvendt svarede nej, ma en del formodes slet ikke at veere medlemmer af foreningen.

Af dem, der har deltaget i et eller flere arrangementer det seneste ar, har 50 procent hgrt om
arrangementet gennem en annonce. 48 procent havde laest om det pa internettet, 30 procent havde last
om det i en omtale i en avis og 33 procent havde faet en personlig invitation. 10 procent kendte til
arrangementet ved at have faet en SMS.

Det vil sige at en god gammeldags annonce fortsat er den mest effektive metode til at samle deltagere til et
arrangement eller mgde, efterfulgt af omtale pa internettet, avisomtale og personlige invitationer.

Ser man pa deltagernes motivation til at deltage i mgdet (Figur 13) er det helt klart, at et malrettet fokus pa
arrangementets emne er afggrende for at samle deltagere.

Figur 13: Deltagernes svar pa spgrgsmalet om hvorfor de deltog i arrangementet. 40 respondenter.
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Ser man pa dem der ikke har deltaget i arrangement det sidste ar, er det pafaldende at 44 procent angiver
manglende viden om Djurslands Landboforenings arrangementer som en af flere arsager til, at de ikke har
deltaget. Det kunne tyde p3, at der er behov for gget information om foreningens arrangementer. Se Figur
14,




Figur 14: Fordeling af svar pa spgrgsmalet til 41 respondenter om hvorfor de ikke har deltaget i et arrangement det seneste ar.
Hver respondent kunne afgive flere svar.
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81 deltagere i undersggelsen har svaret pa et spgrgsmal om hvilket tidspunkt, der passer dem bedst for
arrangementer.

Et klart flertral pa 58 procent foretraekker aftenmgder. 26 procent vil helst ga til et fyraftenmgde mellem k.
17 og 19. 10 procent af deltidslandmaendene foretreekker arrangementer i weekenden. Blot 6 procent vil
helst deltage i et dagsmgde.

Deltidslandmaendene er ogsa blevet spurgt om, hvilken type arrangementer, de er mest interesserede i at
deltage i. Som det ses i Figur 15 er topscoreren helt klart foredragsarrangementer med et enkelt emne. Den
type er 76 procent interesseret i. Det passer ogsa godt sammen med, at et malrettet emnefokus var den
vigtigste drivkraft for at deltage blandt dem, som har vaeret med pa et af Djursland Landboforenings
arrangementer det seneste ar.

Figur 15: Procentvis fordeling af svar pa sp@rgsmalet om hvilken type arrangement man er mest interesseret i at deltage i. Hver
respondent kunne krydse af ved flere svar. 82 respondenter.
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Endvidere er respondenterne blevet bedt om at komme med forslag til indholdet af kommende
arrangementer. Blandt forslagene var i stikordsform:

Enkeltbetaling og muligheder for anden landbrugsstgtte
Fzlles indkgb

Samspillet mellem natur og landbrug

@konomi

Svin

@kologisk ukrudtsbehandling

Pasning af nyplantet skov

Farehold

Hobbylandbrug — hgns, far, honning

Forsikring

Optimering af kpdkvaeg

Selvforsyning
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Foderproduktion pa sma arealer
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